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Das gedruckte Magazin von ALDI Luxemburg 

bleibt bestehen 

Capellen, den 2. Januar 2024 – ALDI wird sein gedrucktes Magazin auch weiterhin 

per Post verteilen. Alle Briefkästen mit einem „Oui Pub“-Aufkleber werden 

bedient. So zielt der Discounter darauf ab, die Kaufkraft der Bürger so weit 

wie möglich zu schützen.  

In Luxemburg ist eine neue Gesetzgebung in Kraft getreten, die sich auf die Verteilung 

von gedruckten Werbeprospekten auswirkt. Von nun an müssen Bürger, die 

Werbeprospekte per Post erhalten möchten, ihre Zustimmung durch einen Aufkleber 

am Briefkasten erteilen. 

Die Kaufkraft schützen 

Es besteht ein Bedarf an einer cleveren Nutzung von Papier, aber ALDI glaubt derzeit 

nicht an eine vollständige Digitalisierung seines Magazins. „Zehntausende Haushalte 

geben heute an, dass sie das gedruckte Magazin immer noch per Post erhalten 

möchten. Dies zeigt, dass es sich um ein starkes Instrument zum Schutz der Kaufkraft 

handelt und dass die Digitalisierung nicht für alle Leute so selbstverständlich ist“, sagt 

Benoît Denis, Manager Marketing bei ALDI Luxemburg. „Deshalb verteilen wir das 

gedruckte Magazin weiterhin auf dem Postweg, und zwar in Briefkästen mit einem 

‚Oui Pub‘-Aufkleber.“ 

Als Discounter spielt ALDI durch sein Magazin eine wichtige Rolle, um den 

luxemburgischen Haushalten bei der Verwaltung ihres monatlichen Haushaltbudgets 

zu helfen. Für viele Verbraucher ist das Lesen des Magazins fast schon zum 

wöchentlichen Ritual geworden. Preisvergleiche, die Suche nach Sonderangeboten 

und die Planung von Einkäufen sind die wichtigsten Gründe für das Durchstöbern des 

Magazins.  

Hybrid-System 

Dies bedeutet jedoch nicht, dass ALDI keine Anstrengungen unternimmt, um den 

Zugang zum digitalen Magazin zu erleichtern. ALDI Luxemburg stellt fest, dass die 

Zugriffe auf sein digitales Magazin um mehr als die Hälfte gestiegen sind.  

„Wir glauben an ein Hybridsystem, bei dem die digitale Version die gedruckte Version 

unterstützt“, fährt Denis fort. „ALDI Luxemburg ist zum Beispiel der erste 

Einzelhändler, der QR-Codes auf seinen Produkten integriert, die direkt zum digitalen 

Format führen.“  

Das Werbemagazin ist auch über die Webseite, die ALDI-App, den Newsletter und 

QR-Codes auf den Einkaufswagen und Kassenbons abrufbar. Außerdem bietet ALDI 

die Möglichkeit, das Magazin per WhatsApp zu erhalten.  
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Nicht zur Veröffentlichung: 

Für weitere Informationen wenden Sie sich bitte an 

Jason Sevestre 

Sprecher ALDI Luxemburg 

E-Mail: media@aldi.lu 

 

Über ALDI Luxemburg:  

ALDI Luxemburg ist der Pionier der Discounter. Mit 18 Geschäften im ganzen Land erreicht ALDI Luxemburg die 

Mehrheit der luxemburgischen Bevölkerung. Jeden Tag halten die ALDI-Mitarbeiter das Versprechen von 

höchster Qualität und Frische zu einem bekannten ALDI-Preis.  

ALDI Nord ist einer der führenden internationalen Einzelhandelskonzerne. Mit einer über 110-jährigen Tradition 

steht die Marke ALDI für die Erfindung des Discounthandels zu niedrigen Preisen. ALDI Nord konzentriert sich 

auf das Wesentliche und bietet seinen Kunden in acht europäischen Ländern qualitativ hochwertige Produkte 

zum niedrigstmöglichen Preis an. Der Schlüssel zum Erfolg von ALDI Nord sind seine insgesamt über 91.000 

Mitarbeiter in Belgien, Deutschland, Frankreich, Luxemburg, den Niederlanden, Polen, Portugal und Spanien. 

Weitere Informationen unter https://www.aldi.lu 
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